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The future is embedded in the present!

Omgevingsfactoren

e leven in eentijd van paradigmayerschuirdngen: verrouwde, vaststaande gannames blijken niet langervan toepassing.
hWechanismen lijken anders e werken enlaten zich niet meer zo goed voorspellen.

«LDewereldis ‘hot, flat & crowded’. De mens leeft boven zijin ecologische stand enword! geconfrontesrd met schaarste wan
het goede en overvioed van minder goede factoren.

sWeterschap en technologie accelersren in vooruitgang en Zorgen wooreen mindsiretch van ‘nano tof google earth’.
Duurraamheid enverantwoording ziin bestoansvoonaacarden geworden.

Tire for fransition’

Ditwraagt om een antwoord. Erzal een niewwe tid aanbreken. it s time fortransition” .

De eerste tekenen daarvan liggen besloten in de signalen om ons heen. Inde langlopende frends:

«Connect

Sense

Play

«Create

*focus

Zienwe inspirerends voorbeelden, die verder uitgewerkt kunnen worden noadr concepten, productgroepen en diensten.
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create

organic design

newnature

new enerqgy









